SHOPPER

IN £

=

Ein

0

1

Te

EN D

ke & Ansatze aus Kundensicht

MARKETING
ER POLYKRIs

o




VIELEN DANK FUR DIE EINLADUNG | 20 JAHRE PACKAGING- UND DISPLAY-BEZUG

THE S J S
wouwe. ¢ 41l
SYSTEM==o .

-F'l e

ﬁt'-
'I

o IE" PFLEGE & SCHUTZ
N FUR UNTERWEGS




AL

/

Cora
Florena

\_/g

HIDRO

|EIBNIZ

Actimeél

Fruttis

?. Lekkerland

NORDSEE €X

ACTIVIA @

DANNEMANN
g N OLA

=

@anp
Garden

Gourmet

PROFESSIONAL.
MAKING MORE POSSIBLE.

a

Rosbacher

TYLIP

=~ Der Bacon, - seit 1912 —

g

DrBEST

2

JOHNNIE WALKER.

SAMSUNG

Volvic

SO GEHT SHOPPER MARKETING | WERBUNG FUR DAS THEMA

BIOVEGAN 4ukleese ® BOSCH

Eucerin

.. Sﬂ .
MOVENPiCK

Y —
PHILADELPHIA
S

SENSODYNE /* SIEMENS

(el

manar

f‘ Sthen

lisabet

Hansaplast
SS—

77N
uvAun

\_ 5/
o

NATUR

REIN

.
proiMT e
a@» =

Schofferhofer Ry,

) =
WRIGLEY @ 50%

dz,a/w.z,t ort ﬁb&@



SHOPPER MARKETING
IN ZEITEN DER POLYKRISE

Wo druckt Ihren und unseren FMCG-Kunden aktuell der Schuh?







Laut dem Statistischen Bundesamt ¥Q
sind die Nahrungsmittelpreise |

zwischen Juli 2021 und Juli 2023
um 27,2 % gestiegen.
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Kakaopreis Chart in Euro - 3 Jahre
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Rohstoffkosten sind die Treiber 7 +117% |

kontinuierlicher Preiserhbhungen
der Marken im Handel.
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andelbmar ken erleben derzeit einen echten Boom. Nach Zahlen des

Die Shopper miissen sparen und
grelfen (Zur FreUde der Handler) zum Vorjahreszeitraum um rund zwdlf Prozent. ,,Und das wissen die Handler natiirlich,

Marktforschungsinstituts gfk stieg der Umsatz im dritten Quartal 2022 im Vergleich

ve rSté rkt zU Ha ndelsma rken weshalb sie die Handelsmarken auch insgesamt starker bewerben,” so die Einschatzung

von Ina Bockholt.

7 ") ‘,\\ <
. ) ~ %
- _ ~ E




|

AR

ORISR Sratms s setren e s e
ey A

:

Einbruch: Marketing Budget-
Kdrzungen von 30, 50, 70% plus
Stellenabbau in den Unternehmen
1B

7

In Industrie und Handel droht
Stellenabbau

Weniger Konsum und die hohen Energiepreise wirken sich
auf die Personalpléne der Unternehmen aus. Das Ifo-

Beschaftigungsbarometer fallt auf den tiefsten Stand seit
eineinhalb Jahren.
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Der Handel kopiert Innovationen
der Marken in kurzester Zeit und

flihrt die Marken immer mehr vor. 2
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LA ROCHE-POSAY
UACASTS A KON

Marken

Warenkorb mit den P
jeweils glnstigsten der
besten klassischen
Markenprodukte:

77,15 Euro*

23,00 Euro
250 ml

Gut (1,6)

Testsieger
6,50 Euro
75 ml

Gut (1,8)

Testsieger
9,15 Euro
30 ml

Gut (2,1)

Testsieger
14,00 Euro
100 ml

Gut (1,9)

Testsieger
0,65 Euro
75 ml
Sehr gut
(1,5)

Testsieger
5,00 Euro
400 ml

Gut (1,8)

3,50 Euro
30 ml

Gut (1,6)

3,40 Euro
500 ml

Gut (1,7)

Testsieger
10,40 Euro
150 ml

Gut (1,7)

Kosmetik und Korperpflegeprodukte

Sonnen-

Augen-Make-up- Korper- Zahnpasta Handcremes Manner- Anti-Schuppen- FuRcremes

Mundspul-
I6sungen

Haargele

schutzmittel

Shampoos

cremes

lotionen

Entferner

Handelsmarken
today
RBRE Warenkorb mit
?«Q den jeweils glnstigsten

“ L der besten

¥ Testsieger
3,50 Euro
300 ml
Sehr Gut
(1,3)

16,23 Euro*

1,95 Euro
50 ml

Gut (2,0)

Testsieger
1,49 Euro
300 ml
Sehr gut
(1.5)

0,85 Euro
125 ml

Gut (2,1)

0,45 Euro
125 ml

Gut (1,6)

1,15 Euro
500 ml

Gut (2,2)

Testsieger
1,99 Euro
100 Stiick

Sehr gut

Testsieger
0,75 Euro
500 ml
Sehr gut
(1,4)

1,55 Euro
150 ml

Gut (1,8)

Handelsmarkenprodukte:

* Preise auf Basis
der jeweiligen
Testveroffentlichung.

Stiftung
Warentest

Marken

Warenkorb mit den
jeweils gunstigsten der
besten klassischen
Markenprodukte:

25,14 Euro*

Testsieger
1,25 Euro
585 ml

Gut (1,6)

4,70 Euro
24 Tabs

Gut (2,2)

2,75 Euro
750 ml

Gut (1,9)

4,80 Euro
1350 g

Gut (2,1)

Testsieger
1,69 Euro
500 ml
Sehr gut
(1,5)

Testsieger
9,95 Euro
250 ml
Sehr gut

ttel

inigungsmi

Wasch- und Re

Handgeschirr-

Klarspuler Maschinen-
geschirrspilmittel

Vollwasch-

Glasreiniger

Reiniger fur

spulmittel

mittel

Glaskeramik

Handelsmarken

Warenkorb mit

den jeweils glinstigsten
der besten
Handelsmarkenprodukte:

10,55 Euro*
* Preise auf Basis

der jeweiligen
Testveroffentlichung.

0,75 Euro
500 ml

Gut (2,2)

Testsieger
2,75 Euro

Testsieger
1,15 Euro
1000 mi

Gut (1,7)

Testsieger
4,00 Euro
20259

0,95 Euro
1000 ml

Gut (1,8)

0,95 Euro
300 ml

Gut (1,7)



Das Trade Marketing hat weniger
Budget, soll aber mit weniger
Geld genauso viel erreichen.
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So fuhlen aktuell viele Manager,
die Packaging, Displays und
Promotions verantworten...
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Schwierige Zeiten sind gute
Gelegenheiten flr neue Helden:
Wie konnen Sie Ihren Kunden

substanziell helfen?
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Anregungen, Fragen &
Wiinsche aus Kundensicht
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10 Ansadtze, Fragen und Wunsche
die Ihnen vielleicht nutzlich sind.

A
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Agenturen als Partner nutzen
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Von Audi wollen sie nicht horen,
welche schicken Maschinen im
Werk stehen, oder?




AGENTUREN ALS MULTIPLIKATOREN NUTZEN

Agenturen suchen permanent Ideen und Losungen, die sie verkaufen konnen: Maschinen sind keine Ideen.
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VERTSING AGENCYS
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Fattern Sie Agenturen mit
Ideen, dann gehdrt Ihnen

ihre Aufmerksamkeit.



Sehr geehrte Herr Matthias Wirges,

Ich bin lhr persénlicher Berater wenn es um individuelle Produkte am
Point of Sale geht.

Im Anhang tbersende ich lhnen, unsere aktuelle Imagebroschiire.

Sie zeigt einen kleinen Auszug an Produktionen von Thekenaufstellern,
Bodendisplays, Dekopakete und vieles mehr, welche wir fiir unsere

Kunden realisieren durften.

Als innovativer Dienstleister der Druckbranche im
GrolBformatdigitaldruck werden wir uns jeder Herausforderung stellen.
Zuverlassigkeit und Termintreue gehéren zu unseren Maximen.

Nachricht  |H] IMG_20210412_143915,jpg (7 ME) [8] VID-20210412-WA0008.mp4 (3 MB)
|o] Anleitung NEU.mp4 (15 MB)

Guten Morgen Herr Wirges,

ich hoffe Sie sind gesund und munter und haben die bisherige Zeit gut tiberstanden.

Wir haben neue Entwicklungen wo wir lhnen gerne zeigen mdchten. Eventuell haben Sie auch die ein
oder andere Idee fir lhre Produkte.

Es handelt sich einmal um ein Push- sowie Pop Up-Display.

Die Form bei dem Push-Display kann natirlich individuell angepasst werden und man kann dies auch
sehr gut mit einem permanenten Display [6sen.




AGENTUREN EIN PARTNER SEIN

Auf Kunden- und Agenturseite ist immer weniger Wissen zu finden: Fihrungen & Schulungen anbieten.
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Beratung bei Anfragen
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BERATUNG BEI ANFRAGEN

Nicht nur PISA zeigt, dass das Niveau sinkt: Selten wird eine Anfrage jedoch mit Alternativen beantwortet.

Shit in -
shit out
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marvelous PooFJ. Splendd poop indeed!
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Packungen mit Zweitnutzen versehen
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PACKUNGEN MIT ZWEITNUTZEN VERSEHEN

Die Weiterverwendbarkeit baut Beziehungen auf: Wie kann man Faltschachteln spannend machen?

change.org Eine Petition starten  Meine Petitionen  Durchsuchen

Petitionsdetails ~Kommentare

Forder*in werden Q  Anmelden

Rettet die Senfglaser von Thomy

¥ MITTELSCHARFER

8| DELIKATESS SENF

FRISCH VERMAHLEN

Startdatum 27. Dezember 2022

Warum ist diese Petition wichtig?

78 Delikatess
&  Senf
< Mittelscharf

684 1.000

Unterschriften Nachstes Ziel

@ Jetzt unterstiitzen

Petition unterschreiben
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PACKUNGEN MIT ZWEITNUTZEN VERSEHEN

Upcycling ist nicht nur ein Social Media Trend: Zweitnutzen zahlt auch auf die Nachhaltigkeitsbemihungen ein.

Upcycling-ldeen: Was kann man mit
Schuhkarton basteln?

21. Mai 2023

Mobel aus Karton
EINFACH SELBER MACHEN DURCH UPCYCLING

g




PACKUNGEN MIT ZWEITNUTZEN VERSEHEN

Zweitnutzen als Mehrwert und Verkaufsanreiz: Faltschachtel |16st Fernost-Blechdose ab.

DEIN
GESCHENK

Nachhaltigere Losung

HYALURON-FILLER

AG LSF 15
‘ uAsnch’"__ 3

FUR ALLE HAUTTYPEN




PACKUNGEN MIT ZWEITNUTZEN VERSEHEN

Dank Banderole wird die Zweitverwendung als Schatulle attraktiv (H.O. Persiehl)

DEIN

GESCHENK

AN

|
|
il

DEIN
GESCHENK

FUR ALLE HAUTTYPEN

UTTYPEN
SERUM FORALLEHA



PACKUNGEN MIT ZWEITNUTZEN VERSEHEN

Fundstlck: Innovation von PUMA ,Clever little Bag® statt Schuhkarton und Tute

CLEVER

65% weniger Pappe
plus Tasche aus
Recycling-PET

1:1

¥ CLEVER
LITTLE BA

.....
¥ oven
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Mailings als AuBendienstersatz
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Marken reduzieren den AulBendienst |
oder schaffen ihn zum Teil ganz ab.
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MAILINGS ALS AUSSENDIENSTERSATZ

Festival-Cooler von THIMM als Medium: Handler-Mailings als Sell-In-Instrument.
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Packaging x Promotion
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PACKAGING x PROMOTION

Promotion-Kommunikation ist immer eine Herausforderung: Welche neuen Ideen gibt es an der Packung?

BIS ZU ‘
82%

FALTENREDUKTION
SCHON NACH
4 WOCHEN

Stark
xolierend (AHA
Strongly A )

exloliating (AHA)
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Nachhaltigkeit nicht unterschatzen
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T i S e

Die Zeiten von Greenwashing sind ggf. |
schneller vorbei als viele erwarten.




NACHHALTIGKEIT BESSER NICHT UNTERSCHATZEN

Auch das POS Marketing wird zunehmend mehr in Fokus rtcken:

DISPLAYSZENE

Matthias Wirges und sein neues Buch ,.So geht Shopper Marketing”

Nachhaltiger Erfolg am POS

I seinem neuen Buch .50 geht Shopper Marketing" zeigt

Matthias Wirges Strategien auf, di

ie Themen Nachhaltigkeit
dass daraus ich

und Digl 50
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NACHHALTIGKEIT BESSER NICHT UNTERSCHATZEN

Die ersten Marken und Handler nehmen den Trend bereits auf: Greenwashing ist ggf. bald passé.

STOP

THE WATER
WHILE
USING ME!




NACHHALTIGKEIT BESSER NICHT UNTERSCHATZEN

Veredelung ist in Kategorien wie der Kosmetik sehr wichtig: Mehr Beratung zu Alternativen ware winschenswert.




NACHHALTIGKEIT BESSER NICHT UNTERSCHATZEN

Auch Papier und Pappe wird nicht automatisch als nachhaltig gelten: Blick auf Hanf, Stein, Gras & Co.

PAPIERVERBRAUCH
IN DEUTSCHLAND 2021




NACHHALTIGKEIT BESSER NICHT UNTERSCHATZEN

Vielleicht noch Potenzial Druckbdgen besser auszunutzen: Displays & Werbemittel im Verbund produzieren?
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Packungen interaktiver werden lassen
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PACKAGING INTERAKTIVER WERDEN LASSEN

Smart Packaging E-Paper Prototyp von Faller aus 2018: Was fallt uns in der Richtung ein?




PACKAGING INTERAKTIVER WERDEN LASSEN

Inuru druckt leuchtende OLEDs einfach auf Kunststoff: Wie bleiben Faltschachteln spannend und disruptiv?

dnud




PACKAGING INTERAKTIVER WERDEN LASSEN

QR-Marketing bringt individuelle QR-Codes an den POS:

1. Customer scans unique QR Tag
on the product

2. Customer records
slogan / gives feedback
as voice message

,Think different”

RECORD
YOUR SLOGAN

Tap to play

60 Seconds

& Overwrite message

() Share Message

Visit Our Website

1. Prerecord an
audio note
for customer

& msg.qrmarketing.com

Tap to play
60 Seconds

OPENTO
RECORD A
PERSONALISED

& Overwrite message MESSAGE

() Share Message

Visit Our Website

Neue Spielwiese fiur Interaktion und Promotion.

2. Customer opens outer layer
to record own gift message

How to gift a personalised
audio Message:

A GIFT to:

Scan the QR

Record Message
Remove outer parts
Give the bottle as gift

5

SCAN QR &
RECORD MESSAGE

A

rwnp

SCAN QR & PLAY
MESSAGE
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Mit Innovationen begeistern
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2024 MIT NEUEN INNOVATIONEN BEGEISTERN

Die Lama-Saule war damals eine echte Innovation: Zeit fiir neue Game-Changer.

Jetzt zugreiren: £

WA
., ? X Wf"'.

B |
K‘ "‘lk

i R
e | ¥

~ Jetzt zugreiren

{+1GRATIS

Zwei
»Warme Kiiche”Produkte
kaufen

. Kassenbon hochladen
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Wer setzt den

nachsten
Standard?



2024 MIT NEUEN INNOVATIONEN BEGEISTERN

Themen-Platzierungen sind ein wichtiges Tool: Welche Deko-Elemente machen die Platzierung zur Inszenierung?

|

£
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Unterstltzung an der Erstplatzierung
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Neue Produktbereiche bergen
vielleicht neue Absatzmarkte.
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UNTERSTUTZUNG AN DER ERSTPLATZIERUNG

Wobbler & Regalstopper sind die Standards: Wie kénnen wir die Aktivierung an der Regalschiene neu denken?
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Sie hier im Markt!
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UNTERSTUTZUNG AN DER ERSTPLATZIERUNG

Permanente Kunststoff-Werbemittel im Regal: Welche Méglichkeiten bietet die Pappe auf dem Terrain?

B> nec 4
WARME-THERAPIE
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Potenzial bel Zweitplatzierungen

dc,a/w,u{ ort ﬁb&®



POTENZIAL BEI ZWEITPLATZIERUNGEN

Display-Losungen, die Regeln brechen: Normal kénnen ja schon die anderen.

Dreiseitig und
wenig Ware. Dank
Nachbesttickung
ein Erfolg.

d— h. Kombi aus
~ Wihlen Sie lhre
A 3 Reisebegleiter BOden— Und

. L Theken-Display.
I |‘ =
A~

e

PFLEGE & SCHUTZ " disp
FUR UNTERWEGS g'}“

Superstar

Gold




STANDARDISIERUNG ZUR KUNDENBINDUNG

Betrachtung von Display im Verbund: Vorteile der Standardisierung am POS.

Eucerin
T—

DERMATOLOGISCHES WISSEN
FUR INRE HAUT

A |
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Einladung
zum Dialog




VIELEN DANK

fur Ihre Aufmerksamkeit!
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