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Digitale Laufkundschaft 
für sich begeistern
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Keiner von uns kämpft um 
Umsatz

Wir kämpfen um 
Aufmerksamkeit!



Unsere Aufmerksamkeits-Wettbewerber



Unsere Aufmerksamkeits-Wettbewerber

Wir brauchen 
einen Platz auf 

dem Radarschirm 
der Menschen



Der Baukasten, um digitale 
Laufkundschaft zu gewinnen



Was ist die digitale  
Laufkundschaft überhaupt?



Kein Unternehmen 
kann sich im B2C 
Umfeld erlauben, 
die Kunden nicht 

digital anzu-
sprechen.



Im B2B Umfeld machen wir das selten!



Wie generiert ihr die digitalen Leads?



Digitale Leadgenerierung
ist wie eine 365 Tage / 24x7 Messe



Digitale Messe #1

Vertrieblers Liebling, weil:
630 Millionen User

4 von 5 sind Entscheider
Portfolio: Kampagnen, NL, Ads.



Was macht Eure Community?

8

LinkedIn Check der gesamten Teilnehmer
Kein Account sichtbar

Account o. Aktivitäten

7

14

Account m. 
gelegentl Aktivitäten

Aktiver Account 6

Wachstumspotenzial



Holt Euch die 
Kunden des 

Wettbewerbs



Was hindert Euch?



KI hilft beim Erstellen 



Immer hilfreich:
Unterstützender Content

Podcast
Youtube

Blog





B2B ist Beziehungsmanagement…

…das auch digital gelebt werden muss
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